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En SOLO 10 ANOS, el crecimiento sostenido y el aumento del nivel socio-econémico
ABC1 en el sector, han vuelto a la comuna un foco de desarrollo econdmico y de
intereés.
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CONDICIONES
CONDICIONES  AMBIENTEDE  SOCIOCULTURALE CONECTIVIDAD Y SALUDY VIVIENDA'Y
COMUNA LABORALES NEGOCIOS S MOVILIDAD MEDIOAMBIENTE ENTORNO ICVU 2014
1 LAS CONDES 66,3 95,2 66,1 66,9 86,0 71,4 76,3
2 VITACURA 69,4 86,7 70,4 66,6 91,6 64,8 75,0
3PROVIDENCIA 82,1 72,4 66,2 61,8 66,3 70,6 69,7
4 LA REINA 77,3 89,6 57,4 36,9 62,9 45,4 60,3
LO
5 BARNECHEA 55,2 55,2 62,7 57,3 83,2 46,0 59,3
6 NUNOA 69,6 58,5 52,5 47,4 78,6 50,0 58,8
PUNTA
7 ARENAS 76,9 39,9 36,5 71,1 51,7 63,5 54,7
8 MACHALI 58,1 38,8 43,0 57,3 69,4 57,9 54,3




Ubicacion, Cercania, Calidez.




I Alrededor de Centro
# Nuevo se proyecta
i |a construccion de:

10 Edificios
habitacionales
Centro
empresarial
Centro médico
Notaria
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Su ubicacion le ha otorgado un plus
intrinseco al proyecto, que sumado
a la constante mejora de la oferta,
han permitido un desarrollo
sostenido desde su apertura.




Su conectividad y accesibilidad,
son otro gran beneficio para
nuestros clientes, que pueden
llegar por distintos medio de
movilizacion.
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Reserva Nacional Rio
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Escultura a la familia minera — Camino Coya
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Con variados atractivos
turisticos, Machali se convierte
en un punto de visita obligado
entre sus habitantes y turistas,

demandando productos y
servicios diarios.
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LA COMUNA CON

MAYOR INGRESO

DEL PAIS

En promedio 5 habitantes
por hogar, donde

1%

pertenece al sector
medio alto y alto.




Este grupo destina en
promedio un

107

de sus Ingresos
al ocio y la cultura.




Grupos de edad

80y mas
75-79
70-74
65-69
60-64
55-59
50-54
45-49
40-44
35-39
30-34
25-29
20-24
15-19
10-14
5-9
0-4

| Un sector donde se
estima que el grup
activo arecera en un

159

en los proximos 1

anos (bono
demografico)
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Lo que proyecta un potencial mercado de

$73.200 MM anuales.
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Con |la oferta adecuada y los atractivos
comerciales, Centro Nuevo tiene un
mercado potencial de

$45.000 MM anuales.




Centro Nuevo se ha convertido en
el mayor centro comercial del
sector. Se diferencia de sus
competidores por ubicacion y




LOS SHOPPING CENTERS
CLAVES PARA EL

EXITO

v Ubicacion adecuada
v Mercado potencial
v Flujo de clientes

v Oferta




Ubicacion — Ubicacion —
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LA UBICACION PERFECTA

Ruta de vuelta a casa
Interseccion mas
Importante

Lado derecho

Far corner

CENTRO NUEVO LAS CUMPLE




CENTRONUEVO

MACHALI

SU BASE PARA EL EXITO

Ubicacion, conectividad & proyeccion




LOS GESTORES s

30 anos desarrollando

proyecto por US$ 300 Millones CASTELLANI

2,400 viviendas entregadas en N\UNOZ
Machali

vll.800.000 m2




100000 m2 de terreno,

Centro Nuevo es un gran nucleo
cultural y comercial.

Su estructura permite la expansion
y proyeccion de mas y mejores
soluciones comerciales.




NUEVOS CONCEPTOS DIFERENCIADORES

Centro Médico

Hotel

Complementos recreativos
Ferias permanentes

SPA
Centro de Convencionegy
Eventos ' 7

Matrimonios |
Fiestas empresas
Salones de Eventos




Bazar La Casona




CENTRONUEVO 3&

MACHALI

E onsolidacion de un gran proyecto.

tapa:
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Su gran crecimiento abrio

muchas oportunidades

para grandes marcas y para el gran
desarrollo de |la region
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Casona Sanchina




Variedad y los mejores

Barrio residencial.
Nuevos edificios de
departamentos.
Oficinas Premium.




Centro de Eventos Casona
Sanchina
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Centro de Eventos Casona
Sanchir_)a
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Terminal
Interurbano
O’Higgins

Plaza
Los Héroes

A
A Santiago

RUTA 5 SUR

Alameda

A Machali ’
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Av. Miguel Ramirez

Al Sur

LIDER

Entrada a
Carretera del Cobre

JUmBeoO

CONECTIVIDAD

Un gran polo de desarrollo comercial e inmobiliario para
clientes y empresas, donde se refleja el aumento sostenido
del sector ABC1 gracias a sus exclusivos proyectos y sector

residencial en la gran comuna de Machali.
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Aumento del ingreso per capita en la region
Gran crecimiento Inmobiliario de la comuna

Mas necesidad de productos vy servicios del retall

Mas recursos disponibles para entretencion y consumo




Fono 72-2216753 mail: contacto@centronuevo.cl
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